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Curso cién y Storytelling

Créditos 2

Semanas 8 semanas (8-12 horas por semana)

Profesor Juan Camilo Gonzalez Jiménez

Equipodetutores  Jorge Esteban Bonilla, Antonia Bustamante, Julian Garcia, Diego Herrera y Vanessa Sierra

Descripcidn del curso

Bienvenidos al curso de Visualizacioén y Storytelling de la Universidad de los Andes. En este curso ustedes van a
desarrollar habilidades técnicas de visualizacién con el propésito de comunicar historias persuasivas y emocionantes
que despierten el interés de diferentes piiblicos por el trabajo que realizan. Al terminar el curso, podran aplicar estos
conocimientos en su vida profesional para presentar claramente ideas de negocio a posibles inversionistas, articular
historias a partir de datos al pdblico general, descifrar potenciales dreas de investigacién que emergen de los datos,
revelar las complejidades de su comprensién sobre un problema a piblicos especializados sin mayor friccién, y en
general ser elocuentes a la hora de producir sentido con el lenguaje visual de la visualizacién de datos.

A pesar de ser un curso introductorio, van a encontrar suficientes pistas y recursos para que puedan profundizar
ustedes mismos en la visualizacién de datos, en sus dimensiones técnicasy en sus posibilidades como herramienta
narrativa. Este esun curso donde van a contar historias, asi que el lenguaje visual y escrito serdn importantes; también
van a trabajar de forma individual y en grupo, todo esto con la intencién de producir un ambiente amigable y
productivo para su formacién alrededor de la Visualizacion y el Storytelling.

Objetivos del curso

Alfinalizar el curso el estudiante estard en capacidad de:

«  Comprenderlas diferentes formas de narrar con visualizaciones: a nosotros mismos, a piiblico especializado y al
plblico general.

«  Usar, con sentido critico, formas de visualizacién de datos y las di herramientas para crearlas.
«  Identificar cuéndo se deben crear herramientas propias para poder narrar claramente las ideas.

«  Aplicar, en la préctica, las diferentes formas de visualizacién y narracién.
Estructura del curso
El curso se compone de 2 grandes blogues, el primero de trabajo individual donde tienen la oportunidad de aplicar

basi m de datos y storytelling. Este blogue va desde lasemanalala4.En
el segundo bloque de trabajo grupal, desde la semana 5 a [a 8, se van a dedicar al desarrollo de un proyecto final. Para

e

que tengan una idea global de la intensidad de trabajo, les dejo la siguiente tabla donde las semanas en verde son de
baja intensidad o menor exigencia, y los naranjas o rojos muestran las semanas con diferentes grados de exigencia, ya
sea por tiempo o por la dificultad de los ejercicios.

Semana Semana Semana Semana |Semana BIIuEREN Semana Semana

Individual Grupal
Médulo Descripcién
1. Introduccion al Hacemos un primer acercamiento a los conceptos. - Reconacer las formas de
CUrsoy sus generales que sevan a trabajar en el cursoy las narracién con datosy sus usos
herramientas de herramientas de trabajo. Realizan un primer en casos reales.
trabajo ejercicio de visualizacién empirico para conocernos

entre todos.
- Identificar la relevancia de la

visualizaciény la comunicacién
en los proyectos de Analytics.

- Distinguir herramientas
predisefiadas y el uso de
programacion para potenciar
las diferentes formas de

narracién.
2. Ellenguaje de la Por medio de una serie de lecturas y tutoriales, - Reconocer y aplicar la teoria
visualizacién vamos desarrollando un primer devist i6n: escala, forma,
aplicando diferentes conceptos de visualizacion. color, filtros e interaccién.
Este ejercicio guiado les dara las bases
fundamentales que aplicamos para el resto del - Identificar las diferentes
curso. posibilidades de la

visualizacién sobre una misma
coleccion de datos.

- Explorar las posibilidades de
visualizacion al crear un
dashboard con Looker Studio
(antes llamado Google Data

Studio).
3. Modelado de Apoyandonos en una serie de tutoriales, - Analizar, filtrar y visualizar
datos para construimos un segundo dashboard donde datos para identificar las
visualizacion prestamos atencién al proceso de d estrategias de visualizacién que

datos, especificamente con intenciones de pueden ayudar a narrar la

visualizacién y sus posibles narrativas. intencién preestablecida.
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Ajustes

Tiempo estimado en minutos
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4.Visualizaciones
con programacion

5.La paginaweb
como espacio de
narracién

6. Primera version
de los proyectos
finales

7. Iteraciény
depuracién de las
estrategias
narrativas

8. Entregas finales:
simulacro de pitch

Teniendo en cuenta que no todos los softwares de
Bl nos permiten solucionar proyectos de analitica,

revisamos las posibilidades de visualizacién usando
programacién.

El dltimo paso antes de que puedan comenzar con
sus proyectos finales se lo dedicamos a estudiar la

creacién de un sitio web que permita articular sus
intenciones de negocio haciendo uso de
visualizaciones y elementos contextuales que
lades de storytelling.

afianzan sus habi

Esta semana van a realizar una primera version de
su proyecto final aplicando los conocimientos
adquiridos en las semanas anteriores. Trabajar en
un primer borrador nos permite hacerles un
acompafiamiento més cercano y sefialar las dreas
donde deben mejorar antes de presentar su
proyecto final.

Teniendo en cuenta la retroalimentacién de los
tutores, esta semana se la dedicamos a mejorar y
pulir el proyecto final.

Esta semana presentan sus proyectos terminados y
realizan un pitch con la intencién de persuadira un
piblico objetivo (que ustedes definen) para que

- Aplicar las formas en que la
intencién de negocio se puede
comunicar a los otros de
manera efectivay clara a partir
de la visualizacion.

- Crear un dashboard que
describa los datos de un caso
€on una intencién narrativa
preestablecida.

- Extraer los datos de un REST
API para hacer un nuevo
estudio de caso.

- Construir una narracion para
un piiblico general a partir del
modelado y visualizacion de

datos desde la programacion.

- Determinar la forma de
comunicar a un piblico general
la idea de negocio.

- Definir estratégicamente
cuéndo usar herramientas
predisefiadas o crear
herramientas propias para
solucionar problemas de
analitica.

- Distribuir las labores entre los.
miembros del grupo entre:
Escritura, edicién y montaje.
Andlisis y depuracién de datos.
Visualizacidn y creacién de
dashboards.

- Identificar estrategias de
comunicacién segtin la
naturaleza del negocio.

- Implementar en una pagina
web la narracion del negocio a
partir de visualizaciones y
elementos de apoyo.

- Reconocer el piblico objetivo
aquien sele presenta la
narracion y las estrategias
retdricas con las que se les
invita a conocer el proyecto.

- Aplicar estrategias de
iteracion para depurary aclarar
laintencion del proyecto.

- Evaluar el proceso y el
resultado final con el objetivo
de mejorar las estrategias de

tengan una primera experis
presentar un proyecto de analitica

pleta de como p i6n en futuros
proyectos.

nalmente.

profe:

- Proponer un pitch para un
proyecto de analitica.

Actividades de aprendizaje

Las actividades estdn

de tal forma que apr mos la virtualidad y los modos de aprendizaje que permite
la plataforma de Coursera. Seguir linealmente la estructura del curso les permite desarrollar los diferentes ejercicios de
manera orgénicay poco a poco ir afianzando los diferentes conocimientos que se propone el curso. En las primeras
semanas van a encontrar bastante informacién conceptual que puede parecer abrumadora, pero no se preocupen, la
idea es que las semanas 1, 2 y 3 ademas de servir de introduccién, también estan pensadas como un banco de recursos
al que pueden volver en diferentes momentos.

Estos son los distintos recursos que van a encontrar en la plataforma:

[

Videos:

resentaciones de los conceptos generales a trabajar durante la semana.

[

Lecturas: Profundizan en los conceptos con ejemplos, problemas comunes y sugerencias de cémo resolverlos.

Ll

Tutoriales escritos: Dedicados a apoyarlos en el desarrollo de los ejercicios, algunos de ellos més concentrados
en lo tecnolégico a medida que avanzamos en complejidad de los ejercicios.

b

Ejercicios: Explicaciones de lo que esperamos en cada una de las entregas formativas o calificables.

L

Cuestionarios: Para revisar los conceptos aprendidos de manera automatica.

@

Proyecto: En el proyecto final van a trabajar en equipos de minimo 3y maximo 4 personas para desarrollarun
sitio web gue propone hipotéticamente un negocio basado en datos implementando las capacidades de analisis
descriptivo que han desarollado previamente. En cada equipo hay necesidades de modelado de datos,
visualizacién y finalmente ensamblaje en el sitio web. Todos los miembros del equipo deben trabajar de cerca y
apoyandose entre si para alcanzar una comunicacion clara y persuasiva al publico general.

7. Sesiones sincrénicas o eventos en vivo: En este espacio que se realizaré quincenalmente se resolverdn
inquietudesyy se realizaran actividades en plenaria ¢ pequefios grupos asociadas con los temas semanales o el
proyecto. Las semanas en que no se realiza sesién sincrénica tendran la opcién de solicitar asesorfas con los
tutores.

Adicionalmente, nuestro principal espacio de comunicaci6n asincrénica va a ser el canal de Slack, donde pueden hacer

consultas a los tutores, socializar proyectos y conocerse entre sf para conformar los grupos de trabajo. Aprovechen

mucho este espacio.

Evaluacién

En la siguiente tabla pueden identificar las actividades calificables, la semana en que aparecen y el porcentaje de

calificacién, en relacién con el 100% del curso. Esta distribucién también se encuentra en la sec

n Calificaciones del
curso.

Aquellas actividades que aparecen con 0% en esta seccién corresponden a actividades formativas cuyos puntajes no
haran parte de lanota final.
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% calificacién ‘ Tipe

Semana de entrega Acti

2 Dashboard 1 15 Individual
3 Modelado de datos para visualizacion 15 Individual
4 Dashboard 2 15 Individual
5 Plan de trabajo 0 Grupal

6 Primera versién del proyecto final 0 Grupal

6 Coevaluacién 5 Individual
7 Avances del final 0 Grupal

8 Entrega final: sitio web 40 Grupal

8 Entrega final: pitch 10 Grupal

La descripcién de cada una de esas actividades y sus criterios de calificacién, se encuentran disponibles en la semana
correspondiente. Inicialmente, encontrarén en la plataforma el material y las actividades de las dos primeras
semanas.



